
ДМИТРИЙ ШЕВЦОВ, SEMANTIST.RU

Семантическое ядро в СМИ
или как писать про то,
что интересно пользователям?



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Дмитрий Шевцов
2



OPTIMIZATION
2019

• ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ SEMANTIST.RU 

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Дмитрий Шевцов
3



OPTIMIZATION
2019

• ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ SEMANTIST.RU

• СПИКЕР, ПРЕПОДАВАТЕЛЬ, АВТОР СТАТЕЙ И ВЕБИНАРОВ

• КЛАСТЕРИЗАТОР СЕМАНТИКИ + ЯДРА ~20 000 000 ФРАЗ

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Дмитрий Шевцов
4



OPTIMIZATION
2019

• ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ SEMANTIST.RU

• СПИКЕР, ПРЕПОДАВАТЕЛЬ, АВТОР СТАТЕЙ И ВЕБИНАРОВ

• КЛАСТЕРИЗАТОР СЕМАНТИКИ + ЯДРА ~20 000 000 ФРАЗ

• > 100 КРУПНЫХ ПРОЕКТОВ — FORBES.RU, PEGAST.RU, REEBOK.RU, КОПИРКА.РУ И ДРУГИЕ

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Дмитрий Шевцов
5



OPTIMIZATION
2019

• ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ SEMANTIST.RU

• СПИКЕР, ПРЕПОДАВАТЕЛЬ, АВТОР СТАТЕЙ И ВЕБИНАРОВ

• КЛАСТЕРИЗАТОР СЕМАНТИКИ + ЯДРА ~20 000 000 ФРАЗ

• > 100 КРУПНЫХ ПРОЕКТОВ — FORBES.RU, PEGAST.RU, REEBOK.RU, КОПИРКА.РУ И ДРУГИЕ

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Дмитрий Шевцов
6



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?7



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?8



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?9

https://radar.yandex.ru/top_list?thematic=media%2Cpress

https://radar.yandex.ru/top_list?thematic=media%2Cpress


OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

KP.RU
10



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?11

KP.RU

SEO 41%



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

KP.RU
12



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

MK.RU
13



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?14

MK.RU

SEO 18%



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

MK.RU
15



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

RG.RU
16



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

RG.RU
17

SEO 25%



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

RG.RU — 25% SEO
18



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

AIF.RU — 35% SEO
19



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

KOMMERSANT.RU —
16% SEO

20



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

THE-CHALLENGER.RU
21

ЗОЖ



OPTIMIZATION
2019

THE-CHALLENGER.RU
СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?22

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

•
•
•
• 1000 посетителей в сутки

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?23

=



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
•
•
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?24

=

3x



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
•
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?25

=

3x
5x



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
• 300 000 руб. контент (< в 10 раз)
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?26

=

3x
5x
10x



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
• 300 000 руб. контент (< в 10 раз)
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

• ОБОШЕЛ ПО ЗАПРОСАМ TOP-10

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?27

=

3x
5x
10x



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
• 300 000 руб. контент (< в 10 раз)
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?28

=

3x
5x
10x



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
• 300 000 руб. контент (< в 10 раз)
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?29

=

3x
5x
10x

КРЕАТИВ



OPTIMIZATION
2019

• 3 года
• 3000 страниц
• 3 000 000 руб. на контент
• 1000 посетителей в сутки

• 12 месяцев (моложе в 3 раза)
• 600 страниц (меньше в 5 раз)
• 300 000 руб. контент (< в 10 раз)
• 1000 посетителей в сутки (тоже 

самое)

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?30

=

3x
5x
10x

КРЕАТИВ SEO ТЕХНОЛОГИИ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?31

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?32

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ

В 10 РАЗ
Дешевле

КОНКУРЕНТ ПОЛУЧИЛ 1000 УНИКАЛЬНЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ В СУТКИ

В 3 РАЗА
Быстрее

В 5 РАЗ
Меньше страниц 



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?33

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ

В 10 РАЗ
Дешевле

КОНКУРЕНТ ПОЛУЧИЛ 1000 УНИКАЛЬНЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ В СУТКИ

В 3 РАЗА
Быстрее

В 5 РАЗ
Меньше страниц 



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?34

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ

В 10 РАЗ
Дешевле

КОНКУРЕНТ ПОЛУЧИЛ 1000 УНИКАЛЬНЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ В СУТКИ

В 3 РАЗА
Быстрее

В 5 РАЗ
Меньше страниц 



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?35

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ

В 10 РАЗ
Дешевле

КОНКУРЕНТ ПОЛУЧИЛ 1000 УНИКАЛЬНЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ В СУТКИ

В 3 РАЗА
Быстрее

В 5 РАЗ
Меньше страниц 



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?36

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ

В 10 РАЗ
Дешевле

КОНКУРЕНТ ПОЛУЧИЛ 1000 УНИКАЛЬНЫХ ПОСЕТИТЕЛЕЙ В СУТКИ

В 3 РАЗА
Быстрее

В 5 РАЗ
Меньше страниц 



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?37

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?38

КРЕАТИВ

SEO ТЕХНОЛОГИИ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?39



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?40



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?41

АВТОР



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?42

АВТОР SEO-СПЕЦИАЛИСТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?43

АВТОР SEO-СПЕЦИАЛИСТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
44



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
45

Авторский креатив 
темы



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
46

Title конкурентов

Авторский креатив 
темы



OPTIMIZATION
2019

Фраза по WordStat

Title конкурентов

Авторский креатив 
темы

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
47



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
48

? ? ?
Фраза по WordStat

Title конкурентов

Авторский креатив 
темы



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

Откуда берутся темы для статей SEO?
49

ПОЛНАЯ СЕМАНТИКА
Фраза по WordStat

Title конкурентов

Авторский креатив 
темы



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?50

АВТОР SEO-СПЕЦИАЛИСТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?51

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?52

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?53

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?54

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?55

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …

НЕТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?56

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …

НЕТ

НЕТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?57

АВТОРЫ КРУПНЫХ СМИ?

• Переспам

• LSI-слова

• Плотность вхождения

• TF-IDF

• Разбавленные

• Тошнота

• Частотный словарь

• …

НЕТ

НЕТ

НЕТ
НЕТ

НЕТ
НЕТ

НЕТ



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?58

SEO ТЕХНОЛОГИИКРЕАТИВ +

АВТОР



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?59

SEO ТЕХНОЛОГИИКРЕАТИВ +

АВТОР ++



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

КАК?
60



OPTIMIZATION
2019

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?

КАК?
61

• Автор пишет что хочет
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1. ТЕМУ
Дать беспроигрышную 100% тему автору для трафика



OPTIMIZATION
2019

3 ВОПРОСА
СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО В СМИ ИЛИ 
КАК ПИСАТЬ ПРО ТО, ЧТО ИНТЕРЕСНО ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМ?66

1. ТЕМУ
Дать беспроигрышную 100% тему автору для трафика

2. КОНТЕНТ-ПЛАН
Дать план тем статей автору на неделю, месяц, квартал
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1. ТЕМУ
Дать беспроигрышную 100% тему автору для трафика

2. КОНТЕНТ-ПЛАН
Дать план тем статей автору на неделю, месяц, квартал

3. СЕО-ШМЕО
Объяснить автору почему 99% его прошлых статей никогда не 
станут популярны в Яндексе и Google.
Дать технологию, как отправить в TOP 99% статей автора.
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ЭТО ПРОСТО!
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ЭТО ПРОСТО!

•EASY
• СТАРЫХ СОТРУДНИКОВ
СОХРАНИТЬ 
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«МЕЛ» — ПОЛЕЗНОЕ, ПОНЯТНОЕ И УДОБНОЕ 
ОНЛАЙН-МЕДИА ПРО ОБРАЗОВАНИЕ И ДЕТЕЙ
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2318 пользователей
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Благодарим компанию «Семантист» 
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Благодарим компанию «Семантист» за 
добросовестное и качественное выполнение 
работы по составлению семантического ядра 
сайтов menobr.ru и resobr.ru для компании 
«АКТИОН МЦФЭР». Следует отметить, что в 
процессе сотрудничества компанию 
«Семантист» проявила себя как 
профессиональный партнер, способный 
выполнить работу в установленные сроки и 
надлежащего качества. Опираясь на 
совместный опыт работы, наша компания 
готова рекомендовать «Семантист» как 
надежную и компетентную в своей области 
организацию.
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Мануал для автора

Добавляйтесь в социальных сетях:
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Отправляйте сейчас:

1. ФИО
2. Должность
3. Адрес сайта

Пообщаться про ваш проект

SMS
на номер 

+7 977 893-28-81
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ВОПРОСЫ
ЗАКАЗ 

матрицы тем
отправляйте SMS
ФИО, должность, адрес сайта 
на номер 

+7 977 893-28-81
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Дмитрий Шевцов
основатель, «Semantist.ru»

+7(495)120-07-36
info@semantist.ru
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