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Выдача 
Яндекс

Теперь ТОП-10 может быть и ТОП-11 и даже ТОП-15. 
Выдача разбавляется сервисами и сдвигается всё ниже 
первого экрана. 
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Первый 
экран

Теперь ТОП-10 может быть и ТОП-11 и даже ТОП-15. 
Выдача разбавляется сервисами и сдвигается всё ниже 
первого экрана. 
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ДИРЕКТ

ДИРЕКТ стремиться занять всё больше площади 
экрана. И первый экран полностью отдан под платный 
трафик. 

КУПИТЬ ФОРД ФОКУС 3 НОВЫЙ

К
УП

И
ТЬ

 Ф
О

РД
 Ф

О
К

УС
 3

 Н
О

В
Ы

Й



Сервисы и 
маркетплейсы

Кроме ДИРЕКТА остается ещё большая часть площади. 
Однако эту площадь так же занимают различными 
сервисами Яндекса. Либо Маркетплейсами.

Наша цель в этих тематиках либо платные сервисы 
Яндекс. Либо размещение в тех маркетплейсах 
которые ещё в ротации.
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Уберем 
платные 
размещения

Органическая выдача на сегодня занимает меньшую 
часть экрана топа. Имеем тренд к дальнейшему 
уменьшению площади органики в пользу платных 
размещений.
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35%

Органическая выдача также не однородна. 
Площадки официальных дилеров и салонов 
занимаю 5 из 8 ячеек выдачи. Даже увеличение 
ТОП-10 не решает проблему. Топ не резиновый 
хотя и может быть увеличен до ТОП-15.
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ячеек выдачи. Даже увеличение ТОП-10 не решает 
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СОБИРАТЬ ВЕСЬ ТРАФИК

КАК?



ВОРОНКА 
ТРАФИКА SEO
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SEO НЕ ОСНОВНОЙ 
КАНАЛ  ТРАФИКА



МАРКЕТИНГОВОЕ СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО
https://www.youtube.com/watch?v=mntIaNQeVTQ

https://www.youtube.com/watch?v=mntIaNQeVTQ
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ТОП 15
Маркетплейсы стали одним из локомотивов 
роста российского рынка ecommerce, бурный 
рост которого прогнозируют различные 
исследования, в том числе от банка Morgan
Stanley.

Для многих крупных ecommerce-проектов 
переход к маркетплейсовой модели — это 
следующий шаг развития, на котором они 
расширяют свой ассортимент с помощью 
партнёрских товаров, не держа их у себя 
на складе.

Популярность такого решения наглядно 
демонстрирует рейтинг 15 крупнейших интернет-
магазинов России, 60% из которых в той или 
иной степени уже примерили на себя роль 
маркетплейса.

Крупные интернет-магазины России

https://www.cossa.ru/trends/224910/

https://www.cossa.ru/trends/224910/


1. Размещаться в сервисах Яндекса
2. Крупных маркетплейсах
3. Собственный маркетплейс
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ОДНОГО КРУПНОГО МАРКЕТПЛЕЙСА
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ПУТЬ
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~ годовой рост 30 000 уникальных в сутки
ПЛАНОВЫЕ ПОЗИЦИИ



ФАКТОРЫ РАНЖИРОВАНИЯ В ТАБЛИЦЕ
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ЧЕКЛИСТ 2000₽ БЕСПЛАТНО
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РАНЖИРОВАНИЯ
ДОБАВЛЯЙТЕСЬ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ:
FB: https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1
VK: https://vk.com/semantist

https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1
https://vk.com/semantist
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ЧТО ДЕЛАЛИ? 

ЕЖЕМЕСЯЧНЫЕ 
ЭТАПНЫЕ  РАБОТЫ



Процесс прохождения препятствий
Первый раздел внедрения пройдем максимальное количество препятствий

Шаг 01
Подготовка структуры данных  

до того как начнется группировка

Шаг 02
Для внедрения 

не достаточно кластеров
нужны теги

Шаг 03
Ресурсы железа + мощности 

парсинга.

Шаг 04
Оптимизация 

производительности
всей системы.
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Нужны сокращенные теги для 
каждого раздела
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6. начали чистку
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На кластеризацию первого прохода выгрузили 

864 000 фраз
1. кластеризовали
2. позиции проверяли через вайлдбериз, собирали отдельно на него и подтягивали дополнительной колонкой.
3. кластеризация проходила пол дня
4. произвели грубую чистку от мусора

«ОДЕЖДА» январь 2018 
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Выполнена за ~2,5 месяца
~6 000 000 фраз
>60 000 страниц тегов подкатегорий

«ОДЕЖДА»
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Этапы внедрения страниц
Одежда Мебель Товары для дома



ЗАПРОСОВ В ТОП-50
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>70 000 уникальных посетителей 
в сутки из органического поиска



1. Трафик превысил плановый в 3 раза

старт ~3 000 уникальных посетителей в сутки > 
план ~30 0000 уникальных посетителей в сутки > 
текущий ~90 000 уникальных посетителей в сутки

Выводы
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Я М
Яндекс Маркетплейсы

SEO
Свой 

маркетплейс
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РАЗБОР
ВАШЕГО ПРОЕКТА

8000 РУБ.БЕСПЛАТНО

ОТПРАВЛЯЙТЕ SMS ПРЯМО СЕЙЧАС: 

1. ФИО
2. ДОЛЖНОСТЬ
3. АДРЕС САЙТА

НА МОЙ НОМЕР »

+7 977 893-28-81



ВОПРОСЫ?

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Добавляйтесь в социальных сетях:
https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1

ДЛЯ ЗАКАЗА СЕМАНТИКИ 
ОТПРАВЛЯЙТЕ В SMS ФИО, ДОЛЖНОСТЬ, АДРЕС САЙТА 
НА НОМЕР +7 977 893-28-81

https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1
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