
ИССЛЕДОВАНИЕ СПРОСА В ИНТЕРНЕТЕ 
НА ОСНОВЕ ПОЛНОЙ СЕМАНТИКИ

ДМИТРИЙ ШЕВЦОВ >>>
SEMANTIST.RU, ОСНОВАТЕЛЬ

ПОЧЕМУ ДАЖЕ КРУПНЫЕ СМИ НЕ ПОЛУЧАЮТ 
СВОЙ ОРГАНИЧЕСКИЙ ТРАФИК?

ДМИТРИЙ ШЕВЦОВ >>>
ОСНОВАТЕЛЬ SEMANTIST.RU



• Почему молодые конкуренты в интернет забирают весь трафик?
• Устраняем 2 главные проблемы исторических лидеров СМИ
• Нюансы некоммерческих и государственных порталов
• Пошаговая инструкция создания контент-плана на год
• Кейсы и инсайты реальных проектов

ПОЧЕМУ ДАЖЕ КРУПНЫЕ СМИ НЕ ПОЛУЧАЮТ СВОЙ 
ОРГАНИЧЕСКИЙ ТРАФИК?



Дмитрий Шевцов
 основатель компании Semantist.ru

 спикер на конференциях и вебинарах

 пионер в области крупной семантики 



SEMANTIST.RU
Будучи пионерами в области
крупной семантики, 
мы предоставляем услуги
в области digital-маркетинга.

За 3 года мы выполнили 
более 100 крупных проектов 
для лидеров индустрий. 

Среди наших клиентов:
FORBES.RU, MEL.FM, 
REEBOK.RU, STANKI.RU, 
АФИША, КОПИРКА,
АКТИОН МЦФЭР





https://radar.yandex.ru/top_list?thematic=media%2Cpress

https://radar.yandex.ru/top_list?thematic=media%2Cpress
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СЕГОДНЯШНИХ СМИ В ОРГАНИЧЕСКОМ ПОИСКЕ:

AIF.RU — 35% SEO



СЕГОДНЯШНИХ СМИ В ОРГАНИЧЕСКОМ ПОИСКЕ:

KOMMERSANT.RU — 16% SEO



МЫ ТОЖЕ ТАК ХОТИМ )

ПОЧЕМУ МОЛОДЫЕ КОНКУРЕНТЫ  
ЗАБИРАЮТ ВЕСЬ ТРАФИК?
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3 ВОПРОСА
1. ТЕМУ
Дать беспроигрышную 100% тему автору для трафика

2. КОНТЕНТ-ПЛАН
Дать план автору на неделю, месяц, квартал

3. СЕО-ШМЕО
Объяснить автору почему 99% его прошлых статей никогда не 
станут популярны в Яндексе и Google.
Дать технологию, как отправить в TOP 99% статей автора.
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• EASY

• СТАРЫХ СОТРУДНИКОВ
• КРЕАТИВНЫЙ ПОДХОД К КОНТЕНТУ

СОХРАНИТЬ 
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Семантическое ядро «ФОРМУЛА 3*3»

https://semantist.ru/formula-3-x-3.htm
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МАТРИЦА ТЕМ = 
1)ТЕМА + 2)КОНТЕНТ ПЛАН 
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СОБЕРЕТЕ СВОЮ МАТРИЦУ ТЕМ, 

ТО ВЫ

КРАТНО УВЕЛИЧИТЕ ТРАФИК,
ИНАЧЕ
ТРАФИК СОБЕРУТ ВАШИ КОНКУРЕНТЫ



ОТПРАВЛЯЙТЕ В FACEBOOK ПРЯМО СЕЙЧАС: 
1. ФИО
2. ДОЛЖНОСТЬ
3. АДРЕС САЙТА

РАЗБОР ВАШЕГО ПРОЕКТА

SMS
НА НОМЕР 
+7 977 893-28-81

РЕЗУЛЬТАТ СБОРА СЕМАНТИЧЕСКОГО ЯДРА



ВОПРОСЫ?

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

ЗАКАЗ
ОТПРАВЛЯЙТЕ В SMS ФИО, ДОЛЖНОСТЬ, АДРЕС САЙТА 
НА НОМЕР +7 977 893-28-81

Добавляйтесь в социальных сетях:
https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1

https://www.facebook.com/dmitriy.shevtsov.1


ИССЛЕДОВАНИЕ СПРОСА В ИНТЕРНЕТЕ 
НА ОСНОВЕ ПОЛНОЙ СЕМАНТИКИ

ДМИТРИЙ ШЕВЦОВ >>>
SEMANTIST.RU, ОСНОВАТЕЛЬ

ШЕВЦОВ ДМИТРИЙ >>>
SEMANTIST.RU, ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ
КОНТАКТЫ
vk.com/semantist 
facebook.com/dmitriy.shevtsov.1
+7(495)120-07-36
info@semantist.ru
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