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 ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ SEMANTIST.RU

 СПИКЕР НА КОНФЕРЕНЦИЯХ И ВЕБИНАРАХ

 ПИОНЕР В ОБЛАСТИ КРУПНОЙ СЕМАНТИКИ

 ОТЕЦ 2 ДЕТЕЙ, СЕМЬЯНИН



Будучи пионерами в области
крупной семантики, 
мы предоставляем услуги
в области digital-маркетинга.

За 3 года мы выполнили 
более 100 крупных проектов 
для лидеров индустрий. 

Среди наших клиентов:
REEBOK.RU, STANKI.RU, 
АФИША, КОПИРКА,
АКТИОН•МЦФЭР
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• ВАЖЕН КАЖДЫЙ ЧЕЛОВЕК И ЕГО ЗАПРОС
• НЕ БЫВАЕТ ОДИНАКОВЫХ БИЗНЕСОВ И СЕМАНТИК
• НЕЛЬЗЯ УКРАСТЬ ИССЛЕДОВАНИЕ КОНКУРЕНТА









• ВИДЖЕТ ДЛЯ САЙТОВ
• > 50 НИШ
• 1 ВЕЧЕР
• 10000 Р.



• ВИДЖЕТ ДЛЯ САЙТОВ
• > 50 НИШ
• 1 ВЕЧЕР
• 10000 Р.
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ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

РАСЧЁТЫ 02

АНАЛИЗ 03

СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?

,       EXCEL

ТРАФИК, CPC, 
ДЕНЬГИ В НИШЕ
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+



ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?



ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?



ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

РАСЧЁТЫ 02СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?

,       EXCEL

ТРАФИК, CPC, 
ДЕНЬГИ В НИШЕ

w



ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

РАСЧЁТЫ 02СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?

,       EXCEL

ТРАФИК, CPC, 
ДЕНЬГИ В НИШЕ

w



ЭКСПРЕСС-ОЦЕНКА НИШИ

ЗАПРОСЫ 01

РАСЧЁТЫ 02

АНАЛИЗ 03

СПИСОК:

SpyWords, 

KeyCollector

?

,       EXCEL

ТРАФИК, CPC, 
ДЕНЬГИ В НИШЕ

w

ВЫВОД

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ОЦЕНКА
+







2

1 [ 1 ] Погружение > 
[ 2 ] Парсинг > 
[ 3 ] Чистка >

[ 4 ] Кластеризация > [ 5 ] Классификация > 
[ 6 ] Приоритезация >  [ 7 ] АРХИТЕКТУРА САЙТА

ИССЛЕДОВАНИЕ ДЛЯ НОВОГО БИЗНЕСА/ПРОЕТА 



[ 1 ] Погружение
1. Зачем погружаться в тематику. Простой пример 

чтобы работать с семантикой сайта 
инструментов для маникюра, нужно знать что 
такое боры. Один из главных этапов это 
погружение в тематику.

2. Составляем сводную таблицу структур 
конкурентов

3. Собираем детализируем список конкурентов 
(разделов)

Результат этапа: таблица базовых запросов, домены 
конкурентов с параметрами

1. Инструменты парсинга в 
ширину, в глубину.

2. Сервисы видимости, 
KeyCollector, ускорение 
парсинга

Результат этапа: база запросов

ЧИСТКА
1. Стоп-слова
2. Инструмент “анализ 

групп”
3. Частотная чистка

Результат этапа: 
чистая база фраз для 
кластеризации
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[ 4 ] КЛАСТЕРИЗАЦИЯ
1. Кластеризация платными серсисами
2. Решение для больших семантик: 

KeyAssort, Semantist BigClast

1. Создание классификации - структура 
конкурента или от СЯ

2. Чистка внутри кластера - отбрасывание в 
временную корзину 

Расклейка и склейка кластеров

ПРИОРИТЕЗАЦИЯ
1. согласование с заказчиком
2. скоринг запросов
Результат этапа: Меню (разделы подразделы), 
кластеры 
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https://youtu.be/Y7-YoINNWvk





[ 1 ] Погружение > 
[ 2 ] Парсинг > [ 3 ] Чистка >

[ 7 ] Стыковка > [ 8 ] Модификация >
[ 9 ] Расширение

[ 4 ] Кластеризация > [ 5 ] Классификация > 
[ 6 ] АРХИТЕКТУРА САЙТА

СТАРОГО ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА, ПОРТАЛА, САЙТА УСЛУГ 



1. Позиции и релевантные
2. Разбивка страниц на 3 части

Результат этапа: 3 группы запросов 

1. Список кластеров в доработку.
2. Поиск функционала конкурентов.
3. Технические задания.

Результат этапа: список страниц с ТЗ на 
в доработку

СОЗДАНИЕ СТРАНИЦ
1. Список кластеров в создание
2. Алгоритмы поиска товаров

Результат этапа: 
список страниц с ТЗ на создание

* цикличное повторение 7 и 8 пунктов 
для дожима страниц



НА +7 977 893-28-81
URL-САЙТА

ПОДБЕРЕМ СТРАТЕГИЮ 
ИССЛЕДОВАНИЯ ДЛЯ ВАШЕГО 
ПРОЕКТА









• НОВЫЙ САЙТ
• 500 СРЕЗОВ
• СКОПИРОВАЛИ СТРУКТУРУ 

ПОСТАВЩИКА И ПАРСИЛ 
КОНКУРЕНТОВ



• НОВЫЙ САЙТ
• 500 СРЕЗОВ
• СКОПИРОВАЛИ СТРУКТУРУ 

ПОСТАВЩИКА И ПАРСИЛ 
КОНКУРЕНТОВ

• > 10 000 актуальных тегов
• 13 000 трафик в сутки











• 100 ТЕГОВ
• Собирал из WordStat
• Клиент исчерпал свой метод





• 100 СРЕЗОВ
• Собирал из WordStat
• Клиент исчерпал свой метод

> 500 ТЕГОВ
• 2Х трафик



ВНЕДРЕНИЕ





• 150 СТАТЕЙ
• КЛИЕНТ ИСЧЕРПАЛ 

ЭКСПЕРТНЫЕ ТЕМЫ
• СОБИРАЛ ИЗ WORDSTAT



• 150 СТАТЕЙ
• КЛИЕНТ ИСЧЕРПАЛ 

ЭКСПЕРТНЫЕ ТЕМЫ
• СОБИРАЛ ИЗ WORDSTAT

• 2500 СТАТЕЙ
• ВЫБРАЛИ 500 ЛУЧШИХ 
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ЛУЧШИЕ СТАЛО БЫЛО





• 50 статей
• Клиент не обладал 

технологией и инструментами
• Собирал из WordStat
• Писал статьи самостоятельно



• 50 статей
• Клиент не обладал 

технологией и инструментами
• Собирал из WordStat
• Писал статьи самостоятельно

• > 1300 тем
• > 500 актуальных тем для статей
• 12 месячный контент план для 

редакции
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• ИЗУЧИТЬ СПРОС ДЛЯ СВОИХ ПРОЕКТОВ
– ПЕРЕД ОТКРЫТИЕМ
– ПОСЛЕ СТАРТА
– ВСЕГДА

• НА КОНКУРЕНТНЫХ РЫНКАХ СЯ MUST HAVE
• КАЖДЫЙ ПРОЕКТ ИМЕЕТ ПОТЕНЦИАЛ > х2 РАЗА















ПОЛУЧИЛ БОЛЕЕ 30 КОММЕРЧЕСКИХ ПРЕДЛОЖЕНИЙ
• ЗАЯВКА ПО 2 300 РУБЛЕЙ
• КОНВЕРСИЯ В ПРОДАЖУ 10 %
• ЛУЧШИЙ ПРОГНОЗ ОТ АГЕНТСТВ

РЕЗЮМЕ: ВКЛАДЫВАЮ БОЛЬШЕ ЧЕМ ЗАРАБАТЫВАЮ







Проверка ТЗ
4%

Регистрация ТЗ
4%

Нейминг (горячий спрос)
2%

Сравнение предложений
4%

Чемодан без ручки
14%

Изучение решений
23%

Нет потребности
49%



Проверка ТЗ; 8 757; 36%

Регистрация ТЗ; 9 800; 41%

Нейминг (горячий спрос); 
5 417; 23%



ТЗ ТМ; 4997; 40%

СТОИМОСТЬ; 1281; 10%УСПОРЕННАЯ; 40; 0%

РОСПАТЕНТ; 858; 7%
ПАТЕНТОВАНИЕ; 456; 4%

НА ФИЗИЧЕСКОЕ ЛИЦО; 100; 1%

АВТОРСКОЕ ПРАВО ЛОГО; 69; 1%

ПСЕВДОНИМ; 32; 0%

НЕКОММЕРЧЕСКАЯ; 32; 0%

БРЕНД; 1490; 12%

ЛОГОТИП; 1197; 10%

ФИРМУ И ЛОГО; 632; 5%

ИП; 636; 5%

НАЗВАНИЕ; 356; 3%

СЛОГАН; 48; 0%
ФРАЗА; 117; 1% НАЗВАНИЕ МАГАЗИН; 106; 1% ВЫВЕСКА; 14; 0%







РЕЗЮМЕ:

• БЕЗ ИССЛЕДОВАНИЯ СПРОСА ПО ПРАВИЛЬНОМУ СЯ 
ВАША DIGITAL РЕКЛАМА ПРОВАЛЬНА

• ПРОВЕДИТЕ ИССЛЕДОВАНИЕ СВОЕЙ НИШИ В ИНТЕРНЕТЕ
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ИССЛЕДОВАНИЕ СПРОСА В ИНТЕРНЕТЕ 
НА ОСНОВЕ ПОЛНОЙ СЕМАНТИКИ

ДМИТРИЙ ШЕВЦОВ >>>
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ШЕВЦОВ ДМИТРИЙ >>>
SEMANTIST.RU, ОСНОВАТЕЛЬ КОМПАНИИ

КОНТАКТЫ
vk.com/semantist 
facebook.com/dmitriy.shevtsov.1
+7(495)120-07-36
info@semantist.ru


